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Szanowni Panstwo,

rok 2025 stawia nas w przetomowym momencie transformacji transportu —
kluczowego sektora zaréwno dla gospodarki, jak i dla codziennego zycia
milionéw Polakéw. Elektromobilnosc, nowe formy mobilnosci miejskiej

i ambitne cele dekarbonizacji stajg sie rzeczywistoscia, ktdéra wymaga nie
tylko technologicznych i infrastrukturalnych zmian, ale przede wszystkim
gtebokiego zrozumienia spotecznych postaw i oczekiwan. Barometr Nowej
Mobilnosci 2025 to nie tylko zestaw danych, lecz rowniez narzedzie
umozliwiajgce uchwycenie dynamiki transformacji i wskazanie jej

wtasciwego kierunku.

W najnowszym wydaniu ,,Barometru” odpowiadamy na pytania kluczowe
dla przysztosci nowej mobilnosci: czy Polacy sa gotowi na samochody
elektryczne, jakie bariery i zachety wptywajg na ich decyzje, oraz jak
konsumenci postrzegaja efektywnosc¢ programdw wspierajacych
elektromobilnosé, takich jak ,Mdj elektryk”. Analizujemy takze oczekiwania
wzgledem infrastruktury tadowania, ktéra pozostaje fundamentem dalszego
rozwoju tego sektora oraz spoteczne opinie na temat stref czystego
transportu i polityki UE w zakresie dekarbonizacji. Wreszcie, przygladamy
sie wptywowi nowej mobilnosci na gospodarke i technologiczng przysztosc
Polski.

Prezentowany Paristwu raport ma na celu nie tylko diagnoze obecnego
stopnia rozwoju zréwnowazonegdo transportu, ale przede wszystkim
wskazanie kierunkdw, ktdre moga przyspieszyc proces transformacji

W sposob zrownowazony i korzystny zaréwno dla srodowiska, jak

i spoteczenstwa. Elektromobilnosc¢ to nieodwracalna zmiana — naszym

zadaniem jest sprawic, by stata sie zmiana na lepsze.

Serdecznie zapraszam do lektury,

Maciej Mazur
Dyrektor Zarzadzajacy, PSNM
Prezydent, AVERE

psnm.org | PSNAM 03



Spis tresci

Barometr Nowej Mobilnosci 2025 Powered by ORLEN RAPORT

Metodologia Struktura Kluczowe
badania demograficzna whnioski

Czy Polacy sa Jak przekonac lle powinny
zainteresowani Polakéw do kosztowac
zakupem samochoddéw elektromobilnosci? samochody

elektrycznych?

elektryczne?

09 13 16
Jak Polacy oceniaja Jakie sg preferencje Na jakim etapie rozwoju
program doptat do zakupu Polakéw w zakresie nowej mobilnosci miejskiej
samochodow elektrycznych rozwoju infrastruktury jestesmy?
»MOj elektryk”? tadowania?

21 25 31
Co Polacy sadza Jak zdaniem Polakéw Jak Polacy oceniaja
o strefach czystego nowa mobilnos¢ polityke UE w zakresie
transportu? wptynie na krajowa dekarbonizacji

gospodarke? transportu?
35 40 44
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Metodologia badania

@

Cel Realizacja

Okreslenie poziomu Swiadomosci, Kwestionariusz badawczy zostat

wiedzy oraz preferencji Polakdow przygotowany przez PSNM i byt

z zakresu nowej mobilnosci. konsultowany z agencja SW RESEARCH.

Badanie przeprowadzita agencja
SW RESEARCH metoda wywiaddw on-line
(CAWI) na panelu internetowym SW Panel.

o000

Ankietowani Termin

W ramach badania przeprowadzono tacznie Badanie zostato zrealizowane
1083 ankiet. w listopadzie 2024 r.

Grupa docelowa

Osoby w wieku powyzej 18 lat, posiadajgce
prawo jazdy kategorii B, ktdre sa
zainteresowane zakupem samochodu

osobowego w okresie najblizszych 3 lat.
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9,0%
Baby Boomers
(wiek: od 60 lat)

P

—52,6% Pokolenie Z
Kobieta (wiek: 18—29 lat)
Ptec 26,6% — Wiek
Pokolenie X
(Q\ (wiek: 44—59 lat)
o —~
47.4% \— 45,4%
Mezczyzna Milenialsi
(wiek: 30—43 lata)
Miejsce zamieszkania
6,6%
Pomorskie
5,3%
6,4% Warmirisko-mazurskie
Zachodniopomorskie
_ 47%
5,9% Podlaskie
Kujawsko-Pomorskie
10,1%
4.2% Mazowieckie
y D
Lubuskie
6,8% 6,0%
Wielkopolskie Loédzkie
o,
75% 5,8%
Dolnoslagskie Lubelskie
2,8% 6,0%
Opolskie 9.5% J Podkarpackie
9
Slaskie
81% 4,3%
Matopolskie Swietokrzyskie

Typ zabudowy miejsca zamieszkania

46,6%
Budynek jednorodzinny
/ blizniak / segment

E 15,6%

Budynek
wielorodzinny,
bez miejsca
parkingowego

26,1%
IEE Budynek

z naziemnym
miejscem
parkingowym

10,4%
ielorodzinny, )
wielorodzinny E@ Budynek wielorodzinny,

z podziemnym miejscem
parkingowym

I E 1,2%

Inny
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Kluczowe wnioski

Zainteresowanie Polakow zakupem
samochodow elektrycznych stale
wzrasta

Niemal co czwarty Polak jest zainteresowany
zakupem fabrycznie nowego samochodu catkowicie
elektrycznego. W 2020 r. taka deklaracje ztozyto 7%
badanych, w 2021r. 12%, w 2022 r. 15%, w 2023 r. —
23%, zas w roku 2024 — 24%.

Niski poziom zainteresowania
samochodami elektrycznymi na rynku
wtérnym

Uzywane samochody elektryczne cieszg sie
znacznie mniejszym zainteresowaniem Polakéw

niz pojazdy nowe. W 2024 r. tylko 4,4%
ankietowanych zainteresowanych zakupem
samochodu uzywanego wskazato, ze rozwaza

wybor pojazdu catkowicie elektrycznego.

Kluczowe czynniki pozafinansowe,
ktére mogtyby zwiekszydé
zainteresowanie Polakow
samochodami elektrycznymi

to wzrost zasiegow i skrocenie
czasow ftadowania

Aby BEV staty sie bardziej atrakcyjne

z perspektywy polskich nabywcéw, ich sredni
zasieg powinien wzrosnac do ok. 600 km,

a czas fadowania w trasie nie powinien

przekraczac 20 minut.

Barometr Nowej Mobilnosci 2025 Powered by ORLEN RAPORT

W opinii wielu Polakéw obecne
ceny samochodoéw elektrycznych
sg w wielu przypadkach za wysokie

Aby samochody elektryczne staty sie pierwszym
wyborem dla wiekszosci Polakdw zainteresowanych
zakupem nowego pojazdu, ich ceny powinny miescic¢
sie w przedziale od 77 tys. zt (w przypadku aut
miejskich segmentu A) do 204 tys. zt (w przypadku

pojazdow klasy sredniej segmentu D).

Polacy sg gotowi zaptacic wiecej za
samochdd elektryczny niz spalinowy,
ale tylko pod warunkiem, ze réznica
w cenie nie bedzie znaczaca

Wiekszos¢ Polakéw dostrzega korzysci ekonomiczne
zwigzane z eksploatacjg pojazddéw elektrycznych,
jednak 74% z nich oczekuje, ze rdznica w cenie
nabycia nie przekroczy 10 tys. zt wzgledem
samochodu spalinowego. Gdy réznica wzrasta do 40
tys. zt, zainteresowanie zakupem elektrycznego

samochodu wyraZnie spada (do zaledwie 5,8%).

»M0j elektryk” — potowa Polakow
zainteresowanych zakupem fabrycznie
nowego auta nie wie o doptatach

Az 52% potencjalnych nabywcéw samochoddéw
elektrycznych nie styszato o doptatach z programu
"Mdj elektryk". Dla pozostatej czesci respondentéw
najwieksza wada programu byta zbyt niska kwota
subsydiow — 53% badanych uwaza, ze wysokos¢
dofinansowania nie byta adekwatna do sytuacji
rynkowej. Do najwiekszych wad "Mojego elektryka"
Polacy zaliczaja takze skomplikowane procedury
(10,8% wskazan) oraz odrebne zasady wsparcia dla

firm i 0séb fizycznych.
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Kluczowe wnioski

Przy wyborze stacji tadowania
Polacy kieruja sie pragmatyzmem

Dla uzytkownikédw samochoddw elektrycznych
w Polsce kluczowe znaczenie majg ceny za
ustugi tadowania (57%), moc tadowania (52%)

i lokalizacja (47%). Waznym czynnikiem jest
takze dostepnosc¢ udogodnien, istotna dla 39%
uzytkownikow. Marka operatora pozostaje
drugorzedna kwestig (na ten aspekt wskazato

17% ankietowanych).

Aplikacje mobilne coraz
popularniejszg forma ptatnosci
za ustugi tadowania

Po raz pierwszy od 2017 r. karty ptatnicze (37%)
ustapity miejsca aplikacjom mobilnym (42%) jako
najbardziej preferowanej metodzie ptatnosci za
ustugi tadowania. Paradoksalnie, zmiana ta zbiegta
sie w czasie z wprowadzeniem obowigzku montazu
terminali ptatniczych na ogdlnodostepnych stacjach

tadowania.

Nowa mobilnos¢ miejska zyskuje
na popularnosci, ale Polacy nie
korzystaja z niej czesto

68% Polakéw korzysta z ustug takich jak rowery
miejskie czy samochody na minuty, jednak nowa
mobilnos¢ nadal pozostaje najczesciej wyborem
okazjonalnym. W celu zainteresowania nowa
mobilnoscig wiekszej liczby Polakéw kluczowe
jest zapewnienie wysokiej jakosci ustug,
bezpieczenstwa finansowego i konkurencyjnosci

cenowej wzgledem tradycyjnego transportu.

Barometr Nowej Mobilnosci 2025 Powered by ORLEN RAPORT

Polacy majg mieszane opinie na
temat stref czystego transportu,
doceniajac ich potencjalne korzysci,
ale obawiajac sie o konsekwencje
ekonomiczne i logistyczne

Wprowadzenie stref czystego transportu popiera
44% Polakow. 49% respondentow dostrzega korzysci
wynikajgce z wdrazania SCT w poprawie jakosci
powietrza, a 45% w redukcji hatasu. Obawy
respondentéw zwigzane z dostepnoscia transportu

i kosztami logistyki moga zostac ztagodzone
poprzez odpowiednie wsparcie i rozwoj transportu

publicznego, a takze kampanie informacyjne.

Czesc¢ Polakow dostrzega korzysci,
jednak wiekszos¢ nie ma zdania na
temat wptywu nowej mobilnosci na
gospodarke

41% badanych dostrzega pozytywny wptyw nowej
mobilnosci na rynek pracy, a 46% na wzrost PKB.
Mimo to znaczna czesc spoteczenstwa nie ma

zdania na te tematy (odpowiednio 45% i 32%).

Polacy sg podzieleni w ocenie
polityki UE dotyczacej dekarbonizacji
transportu

43% badanych popiera cele UE w zakresie redukcji
emisji, podczas gdy 29% krytykuje zbyt surowe
obowigzki i brak odpowiedniego tempa rozwoju

infrastruktury tadowania.
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Czy Polacy s3g zainteresowani
zakupem samochodow elektrycznych?

W 2024 r. 24% Polakow planujacych
o zakup fabrycznie nowego samochodu
/o w perspektywie najblizszych 3 lat

deklaruje, ze rozwazy wybor pojazdu
catkowicie elektrycznego (BEV).
Oznacza to wzrost o 1 punkt
procentowy w porownaniu do roku
poprzedniego (23% w 2023 r.).

Uwzgledniajac dotychczasowa dynamike zmian, w tegorocznej edycji badania oznacza to
spowolnienie trendu wzrostowego, co znajduje odzwierciedlenie w liczbie rejestracji nowych
samochodow elektrycznych. W 2023 r. ich udziat stanowit ok. 3,2%, na koniec 2024 r. wynik ten
byt bardzo zblizony (3,0%).

Jaki rodzaj napedu rozwazasz w samochodzie, ktory planujesz kupic?

Odpowiedz: Fabrycznie nowy samochdd w petni elektryczny (BEV)

psnm.org | PSNAM 10
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Czy Polacy sa zainteresowani zakupem samochodéw elektrycznych?

Rynek samochodowy w Polsce wyraznie zdominowany jest przez pojazdy uzywane, ktdre, jak
wynika z danych PZPM za 2023 r,, stanowig az 61% wszystkich rejestracji (pojazdy importowane).

W 2024 r. tylko 4,4% ankietowanych
o zainteresowanych zakupem
’ /o samochodu uzywanego wskazato,

ze rozwaza wybor pojazdu
elektrycznego. To az 0 19,2 punktow
procentowych mniej wzgledem
fabrycznie nowych samochoddw.

W kontekscie wysokiego udziatu pojazdow uzywanych na rynku motoryzacyjnym,
stanowi to jedno z wiekszych wyzwan, przed ktorym stoi polska elektromobilnosc.

Jaki rodzaj napedu rozwazasz w samochodzie, ktéry planujesz kupic?

OdpowiedzZ osdb zainteresowanych zakupem samochodu uzywanego

Inny 0,6%
Wodorowy (FCEV) 1,9%
Elektryczny (BEV) 4,4%

17,6% —
Hybryda Plug-in
(PHEV)
Hybryda — 58,0%
Benzyna
-7
LPG ~—— 28,8%

Diesel

psnm.org | PSNAM 1"



Barometr Nowej Mobilnosci 2025 Powered by ORLEN RAPORT

Czy Polacy sa zainteresowani zakupem samochodéw elektrycznych?

Aby zrownowazony transport rozwinat sie na skale masowa konieczne jest podjecie dziatan zwiekszajgcych
zainteresowanie i dostepnosc uzywanych BEV. Obecnie obserwuje sie tendencje odwrotna.

W 2023 r. 62% badanych
o deklarowato gotowosc do
/o rozwazenia zakupu uzywanego

samochodu elektrycznego.
W 2024 r. jest to 55%, a wiec
o 7 punktéw procentowych
mniej niz rok wczesniej.

Odnotowany wynik to konsekwencja szeregu czynnikéw, w tym wycofania sie administracji centralnej
z wczesniejszych obietnic wprowadzenia doptat do uzywanych samochoddéw elektrycznych.

Czy rozwazyt(a)bys zakup uzywanego samochodu elektrycznego?
Odpowiedz: Tak

,,,,,,,,,,, 49% 2022
,,,,,,,,,,, 62% 2023

fffffffffff 55% 2024
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Jak przekonac Polakow
do elektromobilnosci?

Samochody elektryczne charakteryzuja sie wieloma zaletami wzgledem pojazddw spalinowych.
Chociaz kluczowa barierg upowszechnienia BEV nadal pozostajg koszty zakupu, paradoksalnie to
wiasnie aspekt finansowy stanowi ich najbardziej doceniang wsrdéd respondentdw zalete.

42% badanych wskazato, ze
o najwiekszym motywatorem do
/o rozwazenia zakupu samochodu

elektrycznego sg nizsze koszty
eksploatacji.

Na drugim miejscu znalazty sie zachety finansowe, takie jak doptaty, zwolnienie z optat
parkingowych czy wyzsze odpisy amortyzacyjne, ktére zdobyty 41% wskazan. Jako trzecia
najwieksza zalete BEV ankietowani wskazywali komfort podrdzy (33%).

Ktore z ponizszych zalet samochodow elektrycznych w najwiekszym stopniu
mogq zachecac Cie do rozwazenia zakupu pojazdu elektrycznego?

Nizsze koszty eksploatadcji 42% N
Zachety finansowe 41%
Cisza i komfort jazdy 33% I
Mozliwo$¢ korzystania z odnawialnych Zrédet energii 27% R
Ekologia 27% N
Innowacyjnos$¢ i nowoczesnosé 25% 1N
Lepsze osiagi 25% 1N

Inne 4%

Polacy sg Swiadomi zalet wynikajgcych z eksploatacji samochoddw elektrycznych, jednak deklaruja,
ze zmiana wielu obecnych uwarunkowan technologicznych i rynkowych mogtaby ich przekonac do
elektromobilnosci w wiekszym stopniu.

psnm.org | PSNAM 14
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Jak przekona¢ Polakéw do elektromobilnosci?

Polakéw do wyboru samochodu
o elektrycznego najbardziej przekonatby
/o obnizenie kosztow zakupu (58% wskazan).

Nizsze ceny pozostajg niezmiennie
najczesciej wskazywanym czynnikiem od
rozpoczecia realizacji badania w 2017 r.

Mimo ze standardem rynkowym jest udzielenie 7 letniej gwarancji na akumulator trakcyjny (lub do
przebiegu 160 000 km w zaleznosci co nastgpi wczesniej), 52% wskazan dotyczy podniesienia zywotnosci
akumulatora. Bateria to najdrozszy komponent pojazdu elektrycznego, co uzasadnia obawy w tym zakresie.
Producenci pojazddéw, chcac zwiekszyc atrakcyjnosc¢ swoich modeli, powinni rozwazy¢ wydtuzenie
gwarancji. Jak wynika z badania, przedtuzenie okresu gwarancji do min. 10 lat, dla 76% ankietowanych
stanowitoby argument przekonujacy do zakupu BEV.

Réwnie waznym czynnikiem jest zasieg pojazdéw. Co drugi ankietowany stwierdza, ze wiekszy zasieg na
jednym tadowaniu bytby istotnym argumentem przemawiajgcym za zakupem samochodu elektrycznego.
Aby BEV mogty cieszyc sie wieksza popularnoscig wsrod Polakdw, ich sredni zasieg powinien wynosic ok.
600 km (0 126 km wiecej niz obecnie). Samochody z segmentu F (pojazddéw luksusowych) juz dzi$ oferuja
sSredni zasieg powyzej 600 km. Z uwagi na wysokie ceny, mozliwos¢ nabycia takich pojazdéw deklaruje
jednak zaledwie 3,1% badanych.

Skrécenie czas tadowania jest najbardziej istotnym aspektem dla 48% badanych. Aby elektromobilnos¢
cieszyta sie wiekszym zainteresowaniem Polakdw, czas tadowania w trasie nie powinien przekraczac
20 min (wiecej czasu na tadowanie jest w stanie przeznaczyc tylko 38% respondentdw).

Co mogtoby Cie przekonac do zakupu samochodu elektrycznego?

58% Obnizenie cen samochoddéw elektrycznych
52% Dtuzsza zywotnosc baterii

52% Dtuzszy zasieg na jednym tadowaniu
48% Krétszy czas tadowania

47% Rozbudowa sieci stacji tadowania

42% Ulgi podatkowe i inne zachety finansowe

18% Dostepnosc wiekszej liczby marek i modeli

4% Inne
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lle powinny kosztowacd
samochody elektryczne?

Pomimo rosnagcego zainteresowania pojazdami elektrycznymi w Polsce, ich ceny wcigz stanowig
dla wielu Polakow istotng bariere powstrzymujaca przed przejsciem na elektromobilnoscé.

Ceny najtanszych modeli elektrycznych zaczynajg sie od okoto 80-100 tys. zt. Wiekszos¢ modeli
elektrycznych popularnego w Polsce segmentu C kosztuje jednak miedzy 140 a 200 tys. zt.

Dla poréwnania, ceny spalinowych odowiednikow zaczynaja sie od 120 tys. zt., a na rynku
wtdrnym dostepne sg 3-4 letnie pojazdy z niskim przebiegiem juz za 60-70 tys. zt.

Co istotne, wiekszosc Polakow jest w stanie zaptacic za pojazdy elektryczne wiecej niz za ich
spalinowe odpowiedniki. Respondenci zdajag sobie sprawe z mozliwosci uzyskania oszczednosci
na etapie eksploatacji.

Jak wynika z badania, aby do
o elektromobilnosci przekonac az 74%
/o ankietowanych, réznica w cenie

nie powinna przekraczac 10 tys. zt.

Wraz ze wzrostem rdznicy odsetek respondentdw zainteresowanych nabyciem samochodu
elektrycznego znacznie spada. Przy réznicy 40 tys. zt. zaledwie 5,8% badanych nadal bytoby
sktonnych rozwazyc¢ zakup BEV zamiast ICE.

Czy jestes sktonny/-a zaptaci¢ wiecej za samochod elektryczny, jesli jego
koszty eksploatacji (np. tadowanie, serwis) bytyby nizsze niz w przypadku
samochodu spalinowego?

25,9%

Tak, Tak, Tak, Tak, Nie, nie jestem
do 10 000 zt do 20 000 zt do 30 000 zt do 40 000 zt sktonny/-a
wiecej wiecej wiecej wiecej zaptacic wiecej
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lle powinny kosztowa¢ samochody elektryczne?

Wedtug wynikéw badania, aby samochody elektryczne staty sie realna alternatywa dla Polakéw,
ich ceny powinny wynosi¢ do:

77 t l_ Wg klientéw szukajacych ekonomicznych aut
ys. Z miejskich (segment A)

Wg 0séb potrzebujgcych matego samochodu

1 00 tys. ZI' o wszechstronnych mozliwosciach, idealnego

do miasta i krétkich tras (segment B)

Wg rodzin lub kierowcéw poszukujacych

134 tys. Z.I' wszechstronnych, sredniej wielkosci aut do

codziennego uzytku i dalszych podrdézy (segment C)

Wg klientéw oczekujacych przestronnych,
204 tys. ZI’ komfortowych samochoddw klasy $redniej, czesto
do celéw rodzinnych lub biznesowych (segment D)

0 50 100 150 200 tys. zt

Wskaz, ile Twoim zdaniem maksymalnie powinny kosztowac¢ samochody
elektryczne z poszczegodlnych segmentow?

| |
Segment Maksymalna Srednia rynkowa Réznica miedzy
pojazddéw dopuszczana cena cena katalogowa ceng oczekiwang
pojazdu (od) a rynkowa

Mate

(np. Skoda Citigo, Kia
Picanto, Fiat 500)

+100%

Miejskie
(np. Toyota Yaris, Opel
Corsa, Ford Fiesta)

+62%

| 133554 | [ 187304 |

Kompaktowe

(np. Volkswagen Golf,
Honda Civic, Renault
Megane)

+40%

204 352 || 232 388

(so725 ] [fe12st] :
v
4

Klasy sredniej
(np. Skoda Superb,
Mazda 6, Volkswagen
Passat)

+14%

o

50000 100 000 150 000 200000 250 000 PLN
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lle powinny kosztowa¢ samochody elektryczne?

Barometr Nowej Mobilnosci 2025 Powered by ORLEN RAPORT

Akceptowalna cena wybranych samochodow elektrycznych dostepnych na polskim rynku

lle taki samochdéd powinien

Przy jakiej cenie uznasz,
ze taki samochdd jest
zbyt drogi, abys
rozwazat(a) jego zakup?

J 200 000

300 000 zt

Cena kosztowad, abys realnie
katalogowa byl(a) zainteresowany(a)
od jego zakupem?
0 Cena | 100 000
odpowiada
rynkowym

- oczekiwaniom

Dacia Spring M m
I 57 736 |

ceny katalogowej

-23%
Kia EV3

135897 || 160 648 | 166 900

-27%

ceny katalogowej

Fiat 600e

130013 | [153 698 ] 165000
T

Mini Aceman

ceny katalggzoal%} { 131 415 | 154 839J u61 500 ]

g

Volvo EX30

ceny katalo_glaz;‘ { 148 91ﬂ [ 181 % 176 990
|

-11%
Renault Scenic E-Tech

ceny katalogowej [ 182 965 l 207 65ﬁ EOZ 900 |

Ford Capri

ceny katalogowej [247 945 |280 5@ [306 000

215 900

-13%
ceny katalogowe, | 184 045 208 115 207 770
. -23%

Audi Q6 e-tron
g Cena odpowiada

rynkowym oczekiwaniom
BYD Seal 1231204 || 265 831
B = = Cena odpowiada

- B

Volkswagen ID.7

rynkowym oczekiwaniom

1232552 (267546
e
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Jak Polacy oceniajg program
doptat do zakupu samochodow
elektrycznych ,,M9j elektryk”?

Pod koniec 2024 r. Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej (NFOSIGW) ogtosit
uruchomienie nowego programu doptat do zakupu samochoddéw elektrycznych ,,Mdj elektryk 2.0”, ktérego
budzet wynosi 1,6 mid zt, co jest wartoscig niemal dwukrotnie wyzsza niz w pierwszej edycji programu.
Réwnoczesnie wartos¢ maksymalnego dofinansowania wzrosta z 18 750 zt do 40 000 zt. To konsekwencja
wprowadzenia dodatkowych premii za zeztomowanie starego samochodu lub osiggniecie dochodu
ponizej 135 tys. rocznie. Jednoczesnie z dofinansowania wykluczono najwieksza grupe potencjalnych
beneficjentow (spdtki handlowe), a dotacje nie beda juz obejmowac dostawczych ,elektrykow”.

Jak te zmiany odpowiadaja na oczekiwania Polakow?

Najwazniejszg, wskazang przez
o 43 1% badanych, zmiang, ktora
, /o powinna zosta¢ wdrozona

w programie ,,Moj elektryk 1.0”
byto podniesienie maksymalnej
kwoty dotac;ji.

Dodatkowo, 7,9% ankietowanych zadeklarowato, ze warunki ubiegania sie o wsparcie powinny byc takie
same zardowno dla oséb fizycznych, jak i przedsiebiorcow. W przypadku oséb fizycznych, otrzymanie
kwoty dotacji w wysokosci 27 tys. zt zostato uzaleznione od posiadania Karty Duzej Rodziny. W przypadku
przedsiebiorcow taka doptate mozna otrzymac po spetnieniu kryterium minimalnego, rocznego przebiegu
pojazdu. Wyniki badania dowodza réwniez niewielkiego potencjatu premii za ztomowanie starych
pojazddw, ktdra przewidziano w programie ,,Mdj elektryk 2.0”. Wprowadzenie takiej premii uznato za
pozadang zmiane polskiego systemu wsparcia zaledwie 9,4% respondentow.

15,7% badanych wskazato, ze
o obok doptaty do samochodu
, /o dotacje powinny rowniez objgc

prywatne punkty tadowania.
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Jak Polacy oceniajg program doptat do zakupu samochodéw elektrycznych ,,Méj elektryk”?

10,8% ankietowanych uwaza, ze procedury uzyskania doptaty powinny zostac usprawnione. W tym
miejscu warto podkresli¢ ze wiekszos¢ Polakdw nie zna procedury uzyskania doptaty. W konsekwencji
wynik na poziomie niemal 11% nalezy odczytywac jako bardzo wysoki.

10,4% badanych wskazato na koniecznosc¢ lepszego i bardziej przejrzystego udzielania informacji
o programie doptat. Az 52% badanych zainteresowanych zakupem fabrycznie nowego samochodu nie
styszato o programie ,Mdj elektryk 1.0.” Oznacza to, ze obecne kanaty komunikacji sa niewystarczajgce.

Jakie zmiany w programie “Mgj elektryk 1.0” mogtyby zwiekszy¢ Twoje
zainteresowanie zakupem samochodu elektrycznego?

Mozliwos¢ réwnoczesnego dofinansowania zakupu
i montazu domowej stacji tadowania

15,7%

Latwiejsze procedury (np. mozliwos¢ uzyskania dofinansowania
za posrednictwem dealera w momencie zakupu pojazdu)

Wyzsze doptaty 43,1% R

10,8%

Wiecej informacji o programie (dotychczas

O,
za bardzo o nim nie styszatem/-am) 10,4% -
Dodatkowa doptata udzielana za zeztomowanie 9.4% .
dotychczas uzywanego pojazdu spalinowego " r /0
Identyczne zasady ubiegania sie o wyzsza wartosc¢ doptaty 7.9% .
przez osoby fizyczne i przedsiebiorcow »J /0
Inne 2,6%

Wplyw wysokosci maksymalnej kwoty doptaty na decyzje zakupowe Polakéw

Przy duzej réznicy cenowej miedzy pojazdami elektrycznymi a spalinowymi wiekszos¢ respondentow
kieruje sie obawa przed ryzykiem i wybiera sprawdzone, tansze rozwigzania. Wraz ze wzrostem doptat i
spadkiem kosztow nabycia BEV zmniejsza sie finansowa bariera wejscia, co nie tylko zwieksza
atrakcyjnosc pojazddw elektrycznych, ale takze wzmacnia znaczenie ich zalet, takich jak tarisza
eksploatacja. Gdy cena samochodu elektrycznego staje sie rowna lub nizsza od spalinowego
odpowiednika, konsumenci zyskuja poczucie racjonalnego i przysztosciowego wyboru, co ostatecznie
przechyla szale decyzji na korzys¢ pojazddw elektrycznych.
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Jak Polacy oceniajg program doptat do zakupu samochodoéw elektrycznych ,,Méj elektryk”?

Zaktadajac, ze rozwazasz zakup ponizszego pojazdu — na ktory rodzaj
napedu najprawdopodobniej mégtbys/mogtabys sie zdecydowac?

Hyundai

P

Wersja spalinowa Kona Wersja elektryczna
72,6% 116 400 zt Brak doptat 27,4%
58,1% 116 400 zt Doptata 18 750 zt m 41,9%
52,6% 116 400 zt Doptata 22 500 zt 47,4%
44,4% 116 400 zt Doptata 27 000 zt 55,6%
36,4% 116 400 zt Doptata 35 000 zt 63,6%

Wyniki badania dowodza, ze doptaty do zakupu pojazddw elektrycznych odgrywaja w Polsce
kluczowa role w procesie rozwoju elektromobilnosci.

Co drugi Polak (53%) nadal uwaza jednak,
O ze obecny poziom dofinansowania do
/o osobowych samochoddw catkowicie

elektrycznych jest nieadekwatny do
realiow rynkowych.

Czy uwazasz, ze wysokosc doptat do zakupu elektrycznych samochodéw
osobowych w programie ,,M0j elektryk 1.0” jest adekwatna w porownaniu
do cen pojazdow spalinowych (ICE)

Nie Tak Nie mam zdania
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Jakie sg preferencje Polakow
w zakresie rozwoju infrastruktury
tadowania?

Ogodlnodostepna infrastruktura tadowania stanowi fundament dla rozwoju elektromobilnosci.
Obecnie jednak az 32,4% badanych wskazuje, ze nie zdecyduje sie na zakup samochodu
elektrycznego, poniewaz ich zdaniem infrastruktura nie jest dostatecznie rozbudowana.

W obszarze infrastrukturalnym
o najwieksze wyzwanie stanowi dtugi
/o czas tadowania (66% wskazan).

Wiekszosc¢ badanych na tadowanie
w trasie moze przeznaczyc¢
maksymalnie do 20 minut.

Aby natadowac w tym czasie od 10% do 80% akumulator o pojemnosci 82 kWh potrzeba tadowarki
o0 mocy co najmniej 173 kW. Obecnie zaledwie ok. 16% wszystkich ogdlnodostepnych punktow
tadowania w Polsce (DC) oferuje moc na poziomie rownym lub wyzszym niz 175 kW. Polacy
obawiaja sie rowniez wysokich kosztow tadowania (57% wskazan).

Jakie sg Twoje gtdwne obawy zwigzane z infrastrukturg tadowania
samochodow elektrycznych?

66%

Dtugi czas tadowania

1%

Inne

57%

Wysokie koszty tadowania

45%

Kolejki na stacji tadowania

57%
Brak wystarczajacej
liczby stacji tadowania

50%

Trudnosci w znalezieniu stacji tadowania
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Jakie sg preferencje Polakéw w zakresie rozwoju infrastruktury tadowania?

57%

Istotna jest rowniez kwestia lokalizacji, wskazana przez 47% badanych. Wyniki jednoznacznie wskazujg
pragmatyczne podejscie Polakdw do kwestii infrastrukturalnych. Marka czy opinie o operatorze stacji

na obecnym etapie rozwoju rynku stanowia drugo- a nawet trzeciorzedna kwestie decyzyjna. tadowanie
w trasie to proces trwajacy od kilku do kilkudziesieciu minut, nie dziwi zatem, ze dla 39% badanych

Dla ponad potowy ankietowanych,
koszty oraz moc tadowania stanowig
najwazniejsze czynniki decyzyjne

o wyborze konkretnej stacji tadowania
(odpowiednio dla 57% i 52%).

aspekt dostepnych udogodnien réwniez stanowi istotny czynnik decyzyjny.

Ktére czynniki w najwiekszym stopniu moga determinowac
Twoj wybor konkretnej stacji tadowania?

52% 47% 39% 35% 31%

Koszt: Moc tadowania: Lokalizacja: Udogodnienia: Liczba Bezpieczenistwo: Opinie innych
Cena za kWh Duza moc Bliskos¢ do Mozliwosc punktéw: Bezpieczna uzytkownikéw:

tadowania, czyli mojej trasy skorzystania np. Liczba monitorowana Recenzje

krotszy czas z toalety, Wi-Fi dostepnych i dobrze i oceny stacji

tadowania lub innych punktéw oswietlona tadowania

udogodnien tadowania lokalizacja lub/oraz

w pojedynczej operatora

lokalizacji
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Jakie sg preferencje Polakéw w zakresie rozwoju infrastruktury tadowania?

Podobnie jak w poprzednich edycjach
o Barometru Nowej Mobilnosci,
/o najwazniejszym udogodnieniem przy

stacjach tadowania wskazanym przez
badanych jest mozliwosc¢ skorzystania

z toalety (64% w 2022 r., 65% w 2023 r.,
63% w 2024 r.).

Co drugi badany wymienia takze mozliwos¢ zakupu jedzenia/przekasek (53%) oraz dostepnosc¢ miejsc
odpoczynku (51%) takich jak tawki, stoty czy place zabaw dla dzieci. Analizujgc obecnie dostepna
infrastrukture przy drogach krajowych i autostradach mozna wyrdznic co najmniej trzy specyficzne
lokalizacje, przy ktdrych powstajg obecnie stacje tadowania. Stacje benzynowe, parkingi publiczne
(MOPy) oraz przydrozne restauracje i hotele.

Jakie udogodnienia/funkcjonalnosci przy stacjach tadowania
bytyby dla Ciebie wazne?

0 20 40 60%
Mozliwos¢ skorzystania z toalety 63% _
Mozliwos$¢ zakupu jedzenia/napojéw (np. automat z przekaskami) 53% NG
Miejsce do odpoczynku 51% [N
Monitoring (bezpieczeristwo) 44% _
Mozliwos¢ rezerwacji miejsca 32% [N
Dostep do sieci Wi-Fi 30% [INIEGEGGGN

Inne 1%
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Jakie sg preferencje Polakéw w zakresie rozwoju infrastruktury tadowania?

Uwzgledniajgc preferencje w zakresie
O udogodnien, to stacje benzynowe
/o moga cieszyc sie najwieksza

popularnoscia (52% wskazan).

Wybierajac sie w dtuzszg podréz pojazdem elektrycznym,
zatrzymanie na ktérej z ponizszych lokalizacji stacji tadowania
preferowat(a)bys w pierwszej kolejnosci?

P 1Of

Stacje Parkingi zlokalizowane Przydrozne
benzynowe przy autostradach restauracje i hotele
i drogach ekspresowych

Jak Polacy chcieliby ptacic¢ za tadowanie?

Do tej pory Polacy pytani o najbardziej dogodna forme ptatnosci za ustugi tadowania od 2017 r.
konsekwentnie wskazywali karte ptatniczg. Chociaz z kazdym rokiem odsetek ankietowanych
wybierajacych ta forme ptatnosci malat, dopiero w tegorocznym badaniu karta ptatnicza z wynikiem
37% po raz pierwszy znalazta sie na drugiej pozycji.
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Jakie sg preferencje Polakéw w zakresie rozwoju infrastruktury tadowania?

W roku 2024, kiedy karta ptatnicza
o spadta na drugg pozycje za aplikacja
/o mobilng (42% wskazan), wprowadzono

obowigzek montazu terminali
ptatniczych na wszystkich nowo
instalowanych stacjach oraz
koniecznosc¢ doposazenia o terminal
istniejgcych stacji do konca 2027 r.

W dobie wszechobecnej cyfryzacji, rosngca popularnosc aplikacji mobilnych nie powinna dziwic.
Aplikacje sg dzis obecnie niemal juz wszedzie niezaleznie czy robimy zakupy spozywcze,
kupujemy ubrania, ptacimy za paliwo czy idziemy do restauracji. Aplikacje nie stanowig juz
nowosci, a codziennos¢ miliondw Polakdw, ktérzy doceniaja wygode z ich korzystania.

Z ktorych ponizszych form ptatnosci za tadowanie najprawdopodobniej

korzystat(a)bys najczesciej?
=

oooo

]

C\\\D
]

42% 37%
Aplikacja Karta kredytowa Ptatnosc za pomoca Karta RFID
mobilna /debetowa kodu QR
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Na jakim etapie rozwoju nowej
mobilnosci miejskiej jestesmy?

W ostatnich latach mobilnosc¢ miejska przechodzi dynamiczne zmiany, ktére prowadza w kierunku
zrownowazonych, efektywnych i przyjaznych dla srodowiska rozwigzan. Transformacja mobilnosci
wynika z rosnacej potrzeby ograniczania emisji CO2, zmniejszania zattoczenia na ulicach oraz
poprawy jakosci zycia w miastach. Na jakim etapie tej rewolucji znajdujemy sie na poczatku 2025 r.?

Jak wynika z badania, okoto 68%
o Polakow korzysta z ustug nowej
/o mobilnosci, w tym 15% respondentow

deklaruje, ze korzysta z tego typu
ustug co najmniej raz w tygodniu,
a 3% niemal codziennie.

Reszta (32%) nie korzysta wcale z tych rozwigzan. Ustugi takie jak rowery miejskie, hulajnogi
elektryczne czy samochody na minuty stajg sie coraz bardziej popularng, ale nie sg dominujaca
forma transportu w polskich miastach. Wiekszosc¢ uzytkownikow traktuje je jako opcje uzupetniajaca
lub dorazna — korzystaja z nich w sytuacjach, gdzie inne srodki transportu sa mniej wygodne lub
niedostepne. Jest to naturalne zjawisko w poczatkowych fazach rozwoju rynku, gdy ustugi te nie sa
jeszcze w petni zintegrowane, a ich popularnosc¢ ograniczajg np. dostepnosc czy ceny.

Czy korzystasz w ustug nowej mobilnosci (np. rowery miejskie, hulajnogi
elektryczne, skutery, samochody na minuty, mobilnos¢ na zadanie)?

0 20 40 60 80 100%

15% 25%
Tak, stosunkowo Tak, ale dosc¢ rzadko Tak, ale okazjonalnie Nie
czesto (np. co najmniej | (Np. co najmniegj raz, (np. kilka razy w roku)
raz w tygodniu) dwa razy w ciggu

3% miesigca)

Tak, niemal codziennie

(np. codziennie dojezdzajac

do pracy, szkoty)
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Na jakim etapie rozwoju nowej mobilnosci miejskiej jestesSmy?

Najwiekszym wyzwaniem w obszarze
o popularyzacji pojazdow wspotdzielonych
/o jest brak poczucia bezpieczenstwa

finansowego uzytkownikow (43%),
zty stan techniczny pojazdow (39%)
oraz wysokie koszty ustugi (38%).

Te bariery nie tylko zniechecaja do korzystania z ustug nowej mobilnosci, ale takze wskazuja
na problem z zarzadzaniem jakoscia i relacjami z klientem.

Jakie sa Twoim zdaniem najwieksze wady pojazdéw wspétdzielonych?

Obawa o uszkodzenie pojazdu, a w konsekwencji 43%
obcigzenie wysokimi kosztami o
Zty stan techniczny pojazddéw _ 39%
Wysokie koszty w dtuzszej perspektywie uzytkowania _ 38%
Mata dostepnosc pojazddow - 32%
Skomplikowane cenniki, przez co nie wiadomo, %

ile bedzie kosztowata ustuga 30%
Problemy techniczne z wypozyczeniem/zwrotem - 26%
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Na jakim etapie rozwoju nowej mobilnosci miejskiej jestesSmy?

Najwieksza grupa badanych (29%)
O wybiera pojazdy mikromobilnosci bedace
/o ich wtasnoscia. Podkresla to silne

spoteczne przywigzanie do posiadania
takich srodkow transportu jako sposobu
na zapewnienie niezaleznosci i wygody.

Jednak suma wskazan dla réznych formy mobilnosci wspdtdzielonej (rowery miejskie, ustugi
na zadanie, hulajnogi czy samochody na minuty) przewyzsza ten wynik, co swiadczy o rosnacej
gotowosci Polakéw do korzystania z ustug wspotdzielenia.

Z jakiego rodzaju transportu byl(a)bys sktonny(a) skorzysta¢ w pierwszej
kolejnosci, w ramach codziennej mobilnosci, zamiast prywatnego
samochodu czy komunikacji zbiorowej?

29%

Prywatny rower, Rower Mobilnos¢ na Samochdd na Hulajnoga Skuter
hulajnoga lub miejski zadanie (ustugi minuty elektryczna na na minuty
inne prywatne np. Bolt, Uber) (Car Sharing) minuty

urzadzenie

mikromobilnosci

63% badanych bytoby sktonnych
6 3 o zrezygnowac z korzystania
z prywatnego samochodu, gdyby inne
o niz samochod i komunikacja publiczna

rodzaje transportu zapewniaty sprawne
i tanie poruszanie sie po miescie.
Kluczem do rozwoju nowej mobilnosci w miescie jest zatem zapewnienie uzytkownikom ustug
najwyzszej jakosci, gwarancji ich sprawnego funkcjonowania oraz konkurencyjnosci cenowej

wzgledem transportu prywatnego.
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Co Polacy sadzg o strefach
czystego transportu?

S82%

Polacy majg rozne opinie na temat
wprowadzania stref czystego
transportu (SCT). Az 82%
respondentdw uwaza, ze ustanawianie
SCT wptynie na ich codzienne zycie.

Nalezy jednak podkresli¢, ze dominuja odpowiedzi wskazujgce na umiarkowane lub niewielkie
zmiany. Co dziesiaty ankietowany uwaza, ze i wprowadzenie strefy praktycznie nie wptynie na jego

codzienne zycie.

Czy uwazasz, ze strefy czystego transportu wptyna na Twoje codzienne zycie?

28% 27%
Tak, Tak,
w stopniu w duzym
umiarkowanym stopniu

I 14% I 13% I 10%

8%
Tak, Tak, w bardzo Nie, w ogdle Trudno
w niewielkim duzym stopniu nie wptynie powiedzie
stopniu
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Najwieksze obawy wigzg sie
o z ograniczeniami dostepu do
/o centrow miast, szczegadlnie dla mniej

zamoznych grup spotecznych (46%)
oraz z potencjalnym wzrostem kosztow
zycia, ustug i eksploatacji pojazdow.

Warto jednak zauwazyc, ze sg one bardziej zwigzane z finansowym i logistycznym aspektem SCT niz z

ich idea. To sugeruje, ze odpowiednia polityka wsparcia czy udogodnienia w transporcie publicznym

mogtyby skutecznie zmniejszy¢ opdr wobec ustanawiania stref.

Jakie s Twoje najwieksze obawy zwigzane z wprowadzeniem
stref czystego transportu?

Utrudnienia w codziennym dojezdzie
do pracy/szkoty

Ograniczenie dostepu do centréw miast dla
najubozszych

Wzrost kosztow ustug dziatajacych na terenie
strefy

Wzrost kosztow utrzymania pojazdu

Istotny spadek wartos¢ pojazdow
niekwalifikujgcych sie do wjazdu do takich stref

Nie mam zadnych obaw

Inne

36%

35%

6%

1%

10 20 30 40 50%
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Co Polacy sadza o strefach czystego transportu?
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Niemal potowa respondentow (49%)
4 9 o gtéwna korzys¢ wprowadzenia SCT
/o dostrzega w poprawie jakosci
powietrza, a kolejne 45% wskazuje

na zmniejszenie hatasu.

Swiadomos¢ srodowiskowych i zdrowotnych zalet SCT jest wiec istotna, choc ich bezposrednie

przetozenie na poparcie spoteczne pozostaje ograniczone.

Jakie korzysci, Twoim zdaniem, przyniostoby wprowadzenie stref czystego
transportu w Twoim miescie?

49%
45%
35%
22%
22%

Poprawa jakosci powietrza
Zmniejszenie hatasu

Poprawa zdrowia mieszkancow
Nie widze zadnych korzysci

Zwiekszenie atrakcyjnosci miasta dla turystow
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Co Polacy sadzg o strefach czystego transportu?

Jedynie 44% Polakdw wyraza
o poparcie dla wprowadzenia SCT
/O w miastach, w ktorych zyja (tacznie

odpowiedzi ,raczej tak”
i ,zdecydowanie tak”).

Pomimo pozytywnej percepcji potencjalnych korzysci, bariery ekonomiczne i logistyczne pozostaja
decydujace w ocenie tych rozwigzan. Wprowadzenie strefy czystego transportu (SCT) powinno byc¢
poprzedzone kompleksowa kampania informacyjna, ktdra wyjasni kwestie zwigzane z jakoscia
powietrza, wptywem zanieczyszczen komunikacyjnych na zdrowie i jakos¢ zycia mieszkancow oraz
zidentyfikuje gtdwne Zrddta tych zanieczyszczen. Kluczowym elementem procesu jest takze dialog
z mieszkancami, pozwalajacy zrozumiec, czym strefa jest, a czym nie — np. podkreslenie, ze nie
ogranicza sie jedynie do wjazdu samochoddw elektrycznych.

SCT powinna byc integralnag czescia szerokiej strategii mobilnosci i elementem spdjnej polityki
transportowej miasta. Jej wprowadzeniu powinny towarzyszy¢ dziatania wspierajace mobilnos¢ zaréwno
mieszkancow, jak i przyjezdnych, takie jak rozbudowa transportu publicznego, P+R, infrastruktury dla
pieszych i rowerzystéw czy programy utatwiajace korzystanie z nowych form transportu.

Czy popierasz wprowadzenie stref czystego transportu w Twoim miescie?

13%

Zdecydowanie tak

Nie mam zdania

— 31%

Raczej tak

17%

Zdecydowanie nie

I

Raczej nie
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Jak zdaniem Polakéw nowa
mobilnos¢ wptynie na krajowa
gospodarke?

Wyniki badania w aspekcie wptywu nowej mobilnosci na gospodarke wskazuja na umiarkowany
optymizm spoteczny. Ujawniajg brak jednoznacznych przekonan i niskg Swiadomosc co do
potencjalnych efektéw ekonomicznych.

Najwiecej respondentow uwaza,
3 4 o ze rozwoj nowej mobilnosci bedzie
/O miat pozytywny wptyw na rynek
pracy (34%) i wzrost PKB (38%),

jednak dominujg odpowiedzi
umiarkowane.

Znaczna czesc ankietowanych (45% w kontekscie rynku pracy i 32% w odniesieniu do PKB) deklaruje
brak zdania. Wskazuje to na potrzebe szerszej edukacji spotecznej na temat gospodarczych
skutkoéw transformacji w kierunku nowej mobilnosci oraz lepszego komunikowania korzysci
ptynacych z zachodzgcych zmian.

Jak Twoim zdaniem rozwoéj nowej Czy uwazasz, ze inwestycje w nowa
mobilnosci wptynie na rynek pracy mobilnosé moga znaczaco przyczynic
w Polsce? sie do wzrostu PKB Polski?
3% 5%
Bardzo negatywnie W /7 7% Zdecydowanie nie 8%
Bardzo pozytywnie Zdecydowanie tak

N
S =S

Raczej nie

1M1% —
Negatywnie

— 34% — 38%
Pozytywnie Raczej tak
45% — 32% —
Nie mam Nie mam
zdania zdania
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Jak zdaniem Polakéw nowa mobilnosé wptynie na krajowa gospodarke?

Istotnym obszarem pozostaje
o potencjat innowacyjny nowej
/o mobilnosci, ktory wiekszosc¢

respondentdow ocenia jako
sredni (48%).

Choc 26% dostrzega wysoki lub bardzo wysoki potencjat, brak powszechnego entuzjazmu w tym
zakresie moze byc zwigzany z niedostatecznym postrzeganiem Polski jako lidera technologicznego
w Europie.

Jak oceniasz potencjat nowej mobilnosci w zakresie stymulowania
innowacji i rozwoju nowych technologii w Polsce?

Bardzo wysoki 5%
Wysoki 21%
Sredni 48%
Niski 14%

Bardzo niski 6%

Nie mam zdania 6%
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Jak zdaniem Polakéw nowa mobilnosé wptynie na krajowa gospodarke?

Kwestia wptywu nowej mobilnosci na transformacje sektora energetycznego ukazuje wyzwania
zwigzane z infrastruktura.

Choc¢ 39% ankietowanych wskazuje
o na umiarkowany wptyw, a 26% na
/o duzy, brak wyraznego konsensusu

potwierdza niepewnosc co do
gotowosci krajowego systemu
energetycznego do obstugi
wiekszego zapotrzebowania na
energie elektryczna.

To sygnalizuje potrzebe réwnolegtego rozwoju infrastruktury tadowania oraz inwestycji
w odnawialne Zrédta energii, co pozwolitoby nie tylko zasili¢ sektor transportowy, ale rowniez
przyspieszyc¢ transformacje energetyczna w Polsce.

W jakim stopniu uwazasz, ze rozwdj nowej mobilnosci wptynie
na transformacje sektora energetycznego w Polsce?

7%

. ! 6%
Nie mam zdaria |
€ mam zdania /7 W bardzo duzym stopniu
6%
W ogdle ‘
16% —
W niewielkim stopniu
P — 26%
W duzym stopniu
39% —

W umiarkowanym stopniu
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Jak Polacy oceniajg polityke UE
w zakresie dekarbonizacji transportu?

Opinie Polakdow na temat polityki Unii Europejskiej w zakresie dekarbonizacji transportu
sg wyraznie podzielone.

Udziat pozytywnych lub bardzo
4 3 o pozytywnych ocen stanowi 43%,
/ co wskazuje na dos¢ wysoki poziom
o akceptacji celow UE w zakresie

ograniczania emisji CO2, rozwoju
infrastruktury tadowania pojazdow
elektrycznych i wspierania
alternatywnych zrdédet energii.

Jednoczesnie niemal 29% respondentdw wyraza niezadowolenie, wskazujac, ze restrykcyjnosc
regulacji UE moze przyniesc¢ negatywne skutki spoteczne i gospodarcze. Krytyka koncentruje sie
na zbyt surowych normach emisji, ktére sa trudne do osiggniecia oraz na niedostatecznym tempie
rozwoju infrastruktury tadowania, co utrudnia rozwoéj nowej mobilnosci.

Niezaleznie od prezentowanych opinii mozna stwierdzic, ze Polacy dostrzegaja potrzebe wiekszej
elastycznosci we wdrazaniu tych regulacji, szczegdlnie w kontekscie kosztow, ktére moga obcigzac
przedsiebiorstwa i konsumentdw.

Jak oceniasz polityke Unii Europejskiej w zakresie dekarbonizacji transportu,
w tym wprowadzenie norm i optat emisji CO2, rozwdj infrastruktury tadowania
pojazdow elektrycznych, oraz wsparcie dla alternatywnych Zrédet energii?

4% T 16%
Nie mam zdania / Bardzo pozytywnie

16% —

Bardzo negatywnie

13% — — 27%
Negatywnie Pozytywnie
24%
Neutralnie
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